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Мы используем линии только российских производителей

1. Производство городе Камышин. 

2. Производство основано в 2000 году.

3. Товарооборот в 2019 году 5,3 млрд рублей.

4. Номинальная мощность 200 тонн в месяц. 

5. В 2020 году загрузка мощностей 70%.

6. С помощью контракта с Вашей торговой сетью мы планируем увеличить загрузку до 80%.



Мы работаем в нескольких товарных категориях:

Категория Доля в выручке Количество позиций

Растительные масла 50% 50

Хлебопекарная  мука 20% 20

Травяные чаи 30% 30



Растительные масла: продукт и инновации

1. Мы производим растительные масла прямого отжима (первый отжим семян, при 

температуре до 60 С).

2. Различное сырье: подсолнечник, кукуруза, лен.

3. Инновации в сырье: только мы используем высоко-олеиновые семена 

подсолнечника.

4. Упаковка: стекло 500 гр и 250 гр, ПЭТ 500 гр, 100 гр с дозатором.

5. Инновации в упаковке: мы единственные, кто производит масло с дозатором.



Растительные масла: бренды

Товарная позиция / формат Доля в выручке Количество 
позиций

Краснодарское Элитное 50% 50

Холодная семечка 20% 20

Гурман 30% 30



Растительные масла: статистика продаж

Товарная позиция / формат Гипермаркет Магазин у дома

Масло 500 50 50

Масло 250 20 20

Масло 100 30 30

Продажи с магазина, штуки в магазин в день



Целевая аудитория наших брендов - ЗОЖ

Наши бренды:

1. Количество товарных позиций по брендам.

2. Наиболее продаваемые СКЮ по брендам (фото).

3. Целевая аудитория и другая рациональная 

информация по брендам.



Наши бренды лидируют в своих категориях в премиальном сегменте

Бренд / Округ ЦФО ПФО СЗФО ЮФО СФО

Краснодарское Элитное 15% 15% 15% 15% 15%

Холодная семечка 15% 15% 15% 15% 15%

Гурман 15% 15% 15% 15% 15%

Доли рынка и дистрибьюция



В бренд плане на 2020 год мы делаем фокус на социальные 

сети и цифровую рекламу:



Наша продукция присутствует в федеральных и локальных, 

сетях и маркет-плейсах.



5 лет поставок в федеральные сети с уровнем сервиса 99%

Логистика

1. Работа с торговыми сетями через дистрибьютора «Лучший». 

2. Минимальный квант поставки на РЦ 10 коробок.

3. Нас выгодно отличает количество вложений в коробку - 20 штук, 

а не 40, как на рынке.

4. Поставляем бренды и СТМ с 2015 года с уровнем сервиса 99%



Мерчендайзинг и упаковка

1. Групповая упаковка в гофро-картон и шоу-боксы.

2. Мерчендайзеры смогут посещать торговые точки в ЦФО.



Ценовая архитектура подразумевает маржу сети 30-50%

 Единая федеральная закупочная цена для торговых сетей.

 Фактические цены в формате «магазин у дома»:

Бренд / Торговая сеть Семерочка Троечка Двоечка Единичка Пятачок

Краснодарское Элитное 15 руб 15 руб 15 руб 15 руб 15 руб

Холодная семечка 15 руб 15 руб 15 руб 15 руб 15 руб

Гурман 15 руб 15 руб 15 руб 15 руб 15 руб



Финансы и безопасность

Дата  регистрации юридического лица 2000 год

Количество сотрудников 100

Предлагаемый товарный кредит 40 дней



В начале сотрудничества предлагаем:

Тестирование In and Out promo 14 дней в Октябре 2020 года

Формат торговых точек 20

Количество СКЮ 3 (Стекло 500, ПЭТ 500, с дозатором 100)

География макрорегион Центральный 



Мы предлагаем закрыть следующие потребности ваших покупателей и 

дифференцироваться от ваших конкурентов

Товарная 
позиция

Потребность покупателя Выгода для сети Дифференциация от 
конкурентов

Краснодарское
Элитное

Полезное 
нерафинированное масло

Переключения будут идти с 
низкомаржинального 
литрового 
нерафинированного масла

Представленность ЗОЖ-полки 
высоко-олеиновым маслом vs
просто холодного отжима

Холодная 
семечка

Нерафинированное масло 
прямого отжима в 
бюджетной упаковке

Гурман Дозирование масла в 
салате

Новые покупатели 
высокомаржинального 
продукта

Закрытие премиального
сегмента в подсолнечном 
масле



Возможные форматы дальнейшего сотрудничества

 Готовность производить СТМ 

 Готовность производить эксклюзивную продукцию по бренду «…..».



Поддерживающий промо план

 a. Количество промо по СКЮ на год.

 b. Какой % от выручки планируется на промо (или, сколько промо-периодов, по каким СКЮ, 

какой длительности, и с какими скидками вы предлагаете).

 c. Доля промо-продаж по другим торговым сетям.

 d. Предлагаемая глубина скидки на промо.

 e. В каких готовы участвовать промо-акциях кроме «желтого ценника» (например, участие в 

каталогах, программах лояльности торговой сети, программах «товар у кассира», выкладке на 

торцах и паллетах и т.д.)

 f. Готовность заказывать торговое оборудование / препаки / другие POSM.



Поддерживающий промо план



Прогноз выручки и маржи по SKU с учетом предлагаемой 

географии продаж и подформатов торговых точек



Дмитрий Леонов

+7 (916) 600-17-69

dmitry@leonov.consulting


